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Y O U P I X  A N A L I S A :  
C O R O N A  E  M A R C A S

L E I T U R A :  2 5 M I N 2 5 / 0 3  |  2 0 2 0

Conteúdo e marketing de influência em tempos de COVID-19. 
Como estão as marcas e suas estratégias de comunicação?
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De um dia para o outro tudo 
pode mudar. Nunca sentimos na 
pele isso de maneira tão real. 
Aqui na YOUPIX, até alguns dias 
atrás, estávamos planejando 
estratégias anuais de marketing 
de influência e conteúdo para 
nossos clientes. Mas, paramos 
tudo para nos debruçar na 
revisão desses planos e adapta-
los ao contexto do Corona.

Y O U P I X  A N A L I S A :  
C O R O N A  E  M A R C A S

Como parte do nosso diagnóstico, analisamos o 
comportamento e posicionamento de marcas brasileiras e 
internacionais para entender como essa pandemia se 
refletiu no conteúdo próprio e nas ações de marketing de 
influência. 

Como sabemos que esse é um momento crítico para 
todos, dividimos aqui parte do que aprendemos e 
algumas recomendações.
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F I R S T  I M P R E S S I O N S  
O  C O N T E X T O
A partir da confirmação do primeiro caso de coronavírus 
no Brasil e das reações observadas nos outros países, 
especialmente Itália, o varejo começou a sentir antes de 
todo mundo a reação do consumidor. 

Categorias Crescendo % Categorias Caindo %

EVOLUÇÃO SEMANAL DE VENDAS VAL.
T. Categorias Nielsen | Semanas terminando nas datas abaixo

Fev,9 vs Fev,2

OMS - Emergência 
Global | 30/jan

86%

Fev,16 vs Fev,09

13%

Fev,23 vs Fev,16

37%

Mar,01 vs Fev,23

66%

Mar,08 vs Mar,01

86%

TOP CATEGORIAS - CRESCIMENTO
Var. Vendas | Semana Pós 1º Caso

Semana 01/Mar vs Semana 23/Fev | AS + C&C

Antisséptico para mãos +623% 
Software (Programas) +389% 
Filtros de Ar +100% 
Álcool +85% 
Limpeza Geral +58% 
Sabão Líquido +33% 
Amaciantes +30% 
Curativos +29%

FONTE: Nielsen - Impactos da COVID-19 nas vendas de produtos de consumo de giro rápido no Brasil e ao redor do mundo



É  U M A  P A N D E M I A
A partir do momento em que a OMS classificou o 
coronavírus como uma pandemia mundial, as conversas 
nas redes brasileiras começaram a tomar grande 
importância.

FONTE: Insights Engine_COVID19_Twitter
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I N F O R M A Ç Ã O  
P A R A  T O D O S
E o consumo de Youtube e buscas no site de vídeos cresceu e 
começou a tomar outra forma: começamos a buscar por 
informação, conforto e planejamento.

M A R C A S  
S E  P O S I C I O N A M
Com a incerteza sobre o 
confinamento mas seguindo as 
recomendações de distanciamento 
social, marcas começam a se 
posicionar para incentivar a 
prevenção. Santander lança filme 
explicando que não tem mais 
aperto de mão nas agências, 
Mercado Livre altera seu logo.
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# F I Q U E  
E M  C A S A
Com a recomendação de confinamento 
e gradativa adesão das empresas à 
medida que confirmavam-se casos entre 
os funcionários, o comportamento de 
compra do consumidor também sofreu 
alterações.

Em Março de 2020, observamos um crescimento maior que a 
média em relação aos novos consumidores do e-commerce 
brasileiro, ou seja, aqueles que realizaram pela primeira vez 
uma compra online.

E  C O M P R E  O N L I N E  P E L A  
P R I M E I R A  V E Z !

FONTE: COVID-19_ comportamento das vendas online no Brasil - EBIT
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As subcategorias abaixo cresceram acima do total e-
commerce em Fev/20 (vs. Jan/20). Nesse período as 
vendas online totais apresentaram retração de -20%, 
devido a, principalmente: saldões de janeiro/20 - que 
intensificaram as vendas no mês - , mês de Janeiro ter 
mais dias que o mês de Fevereiro e o Carnaval, que 
aconteceu em Fevereiro.

Fonte: Ebit | Nielsen Online Sales - Período: 01 de jan. 2020 a 15 de Março de 2020.
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P R I M E I R A  R E A Ç Ã O  
C A U T E L A
O que observamos em nossos clientes próximos e 
comprovamos através da nossa pesquisa feita com 138 
marcas de variados segmentos é que a primeira reação foi 
de cancelar ou pausar campanhas próprias ou com 
influenciadores.

30%

70%

SIM NÃO

FONTE: PESQUISA COVID & INFLUÊNCIA . YOUPIX + BRUNCH . Março 2020

ALGUMA CAMPANHA COM 
INFLUENCIADORES FOI 
SUSPENSA OU ADIADA?

A medida que a quarentena foi 
estabelecida, marcas começam 
a repensar suas estratégias. 

60% delas afirmaram que 
fizeram ou farão campanha, 
conteúdo ou comunicação 
relacionada ao assunto nos 
próximos meses.  

R E T O M A D A  
T Í M I D A

23%

77%

SIM NÃO

VOCÊ ACREDITA QUE CREATORS E 
INFLUENCIADORES PODEM SER BONS 

ALIADOS PARA FALAR SOBRE O 
ASSUNTO COVID-19?
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C O M P O R T A M E N T O  
D I V E R S O
Observamos as ações e posicionamentos das marcas no 
cenário recente e dividimos em 4 posturas distintas:

1. PROTAGONISTAS: Marcas que investiram dinheiro e 
energia para fazer real diferença perante esse cenário. 

2. EMPÁTICAS: Que compreenderam rapidamente que 
poderiam adequar seu discurso e sua contribuição para os 
consumidores durante um período difícil.  

3. ADAPTADAS: Deram maior atenção para seus 
conteúdos e campanhas mas continuaram comunicando 
seus produtos e serviços como prioridade (alguma vezes  
de forma desastrosa)  

4. INDIFERENTES: Que continuam com sua 
comunicação como se nada estivesse acontecendo.  
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1 .  
P R O T A G O N I S T A S
Marcas que investiram dinheiro e energia para atuar nesse 
momento de modo a fazer real diferença perante os 
desafios que se impõe para a sociedade e a economia.

FONTE: PESQUISA COVID & INFLUÊNCIA . YOUPIX + BRUNCH . Março 2020
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1 .  P R O T A G O N I S T A S

LVMH foi a primeira marca a 
comunicar que produziria Álcool 

gel para entrega gratuita ao 
governo.

No Brasil, AMBEV 
segue a mesma linha.

E é seguida por outras marcas
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1 .  P R O T A G O N I S T A S

Bancos suspendem dívidas

Nubank criou fundo 
de 20 milhões para 
ajudar clientes
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1 .  P R O T A G O N I S T A S

AMBEV, GERDAU E EINSTEIN constroem leitos de UTI

T H I N G S  A R E  G E T T I N G  
S E R I O U S !
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2 .  
E M P Á T I C A S
Marcas que compreenderam rapidamente que poderiam 
adequar seu discurso e sua contribuição para os 
consumidores durante um período difícil. Seja para 
endossar o discurso de recomendação de isolamento ou 
para amenizar a sofrência do período da quarentena. 
Definitivamente é o momento para pensar menos na lógica 
da mídia e mais na lógica do conteúdo, com o objetivo de 
criar e fortalecer boas conversas com o consumidor. 

 

FONTE: PESQUISA COVID & INFLUÊNCIA . YOUPIX + BRUNCH . Março 2020
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CVC, a maior agência de viagens do Brasil pede 
pra todo mundo ficar em casa.

LINK PARA 
O FILME

Twitter 
movimentou o 
desafio lançado 
pela OMS 
criando um emoji 
e hashtag 
especiais.

2 .  E M P Á T I C A S

https://www.youtube.com/watch?v=evYwqGdIct8
https://www.youtube.com/watch?v=evYwqGdIct8
https://www.youtube.com/watch?v=evYwqGdIct8
https://www.youtube.com/watch?v=evYwqGdIct8
https://www.youtube.com/watch?v=evYwqGdIct8
https://www.youtube.com/watch?v=evYwqGdIct8
https://www.youtube.com/watch?v=evYwqGdIct8
https://www.youtube.com/watch?v=evYwqGdIct8
https://bit.ly/39gfBDb
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Youtube convocou 
creators para 
ensinarem as pessoas 
a lavarem as mãos

LINK PARA 
O FILME

Pão de Açúcar abre as lojas mais 
cedo para atendimento exclusivo 
para idoso

Dr. Consulta cria orientação 
médica virtual

2 .  E M P Á T I C A S

https://bit.ly/3boTkoe
https://bit.ly/3boTkoe
https://bit.ly/3boTkoe
https://bit.ly/3boTkoe
https://bit.ly/3boTkoe
https://bit.ly/3boTkoe
https://bit.ly/3boTkoe
https://bit.ly/3boTkoe
https://bit.ly/3boTkoe
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Muito conteúdo liberado para entreter os dias de quarentena

Google libera ferramentas para ajuda no Home Office

2 .  E M P Á T I C A S
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De treinos à cursos de desenho. Tudo free!

2 .  E M P Á T I C A S
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2 .  E M P Á T I C A S

Eudora traz especialistas 
para seu perfil para 

ajudar a lidar com filhos 
na quarentena.

Sephora produziu 
conteúdo de dicas com 
ajuda da comunidade.
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3 .  
A D A P T A D A S
Dando maior atenção para seus conteúdos e campanhas, 
tentando adaptá-los e/ou mencionando o contexto atual, mas 
sem mudar o foco da comunicação que é o de divulgar seus 
produtos e serviços (alguma vezes de forma desastrosa)
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3 .  A D A P T A D A S

Muitos discursos de 
auto-cuidado durante a 

quarentena

E oportunidade para quem 
de uma hora pra outra, se 
viu trancado sem poder sair 
(e comprar o que precisa pra 
ficar em casa)

LINK PARA 
O FILME

https://drive.google.com/file/d/17IHjAHgb6fAGET2IwlfXcRMIz5ZUiflE/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/17IHjAHgb6fAGET2IwlfXcRMIz5ZUiflE/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/17IHjAHgb6fAGET2IwlfXcRMIz5ZUiflE/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/17IHjAHgb6fAGET2IwlfXcRMIz5ZUiflE/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/17IHjAHgb6fAGET2IwlfXcRMIz5ZUiflE/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/17IHjAHgb6fAGET2IwlfXcRMIz5ZUiflE/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/17IHjAHgb6fAGET2IwlfXcRMIz5ZUiflE/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/17IHjAHgb6fAGET2IwlfXcRMIz5ZUiflE/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/17IHjAHgb6fAGET2IwlfXcRMIz5ZUiflE/view?usp=sharing
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3 .  A D A P T A D A S

Provavelmente 
preparadas para outro 
contexto, creators 
adequaram o discurso 
para se encaixar no 
momento.

Pugliesi em 
recuperação do 

COVID-19

!22
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3 .  A D A P T A D A S

Falando sobre alimentação 
saudável na quarentena

!23

LINK PARA 
O FILME

LINK PARA 
O FILME

LINK PARA 
O FILME

https://drive.google.com/file/d/13UCBXvJBsoYqabdTfG8Oto24gYUAYbXL/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/13UCBXvJBsoYqabdTfG8Oto24gYUAYbXL/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/13UCBXvJBsoYqabdTfG8Oto24gYUAYbXL/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/13UCBXvJBsoYqabdTfG8Oto24gYUAYbXL/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/13UCBXvJBsoYqabdTfG8Oto24gYUAYbXL/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/13UCBXvJBsoYqabdTfG8Oto24gYUAYbXL/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/13UCBXvJBsoYqabdTfG8Oto24gYUAYbXL/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/13UCBXvJBsoYqabdTfG8Oto24gYUAYbXL/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/13UCBXvJBsoYqabdTfG8Oto24gYUAYbXL/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1BFFMWSlnLUL7_Pe-Zoo2phY9MMrhVXe2/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1BFFMWSlnLUL7_Pe-Zoo2phY9MMrhVXe2/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1BFFMWSlnLUL7_Pe-Zoo2phY9MMrhVXe2/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1BFFMWSlnLUL7_Pe-Zoo2phY9MMrhVXe2/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1BFFMWSlnLUL7_Pe-Zoo2phY9MMrhVXe2/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1BFFMWSlnLUL7_Pe-Zoo2phY9MMrhVXe2/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1BFFMWSlnLUL7_Pe-Zoo2phY9MMrhVXe2/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1BFFMWSlnLUL7_Pe-Zoo2phY9MMrhVXe2/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1BFFMWSlnLUL7_Pe-Zoo2phY9MMrhVXe2/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1K_23tvErmXPvA96DdIhLgOz4O9gMdUJT/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1K_23tvErmXPvA96DdIhLgOz4O9gMdUJT/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1K_23tvErmXPvA96DdIhLgOz4O9gMdUJT/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1K_23tvErmXPvA96DdIhLgOz4O9gMdUJT/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1K_23tvErmXPvA96DdIhLgOz4O9gMdUJT/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1K_23tvErmXPvA96DdIhLgOz4O9gMdUJT/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1K_23tvErmXPvA96DdIhLgOz4O9gMdUJT/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1K_23tvErmXPvA96DdIhLgOz4O9gMdUJT/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1K_23tvErmXPvA96DdIhLgOz4O9gMdUJT/view?usp=sharing
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3 .  A D A P T A D A S

Pompom + Magalu - bebês não 
podem ficar sem fraldas.

!24

LINK PARA 
O FILME

LINK PARA 
O FILME

https://drive.google.com/file/d/1PYBRpyNnApN3c-a0pG2Ex_SnF8MhdzuR/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1PYBRpyNnApN3c-a0pG2Ex_SnF8MhdzuR/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1PYBRpyNnApN3c-a0pG2Ex_SnF8MhdzuR/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1PYBRpyNnApN3c-a0pG2Ex_SnF8MhdzuR/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1PYBRpyNnApN3c-a0pG2Ex_SnF8MhdzuR/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1PYBRpyNnApN3c-a0pG2Ex_SnF8MhdzuR/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1PYBRpyNnApN3c-a0pG2Ex_SnF8MhdzuR/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1PYBRpyNnApN3c-a0pG2Ex_SnF8MhdzuR/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1PYBRpyNnApN3c-a0pG2Ex_SnF8MhdzuR/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1priaIsXLOYs3HV5oIEvHmUQJLs6T_-ug/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1priaIsXLOYs3HV5oIEvHmUQJLs6T_-ug/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1priaIsXLOYs3HV5oIEvHmUQJLs6T_-ug/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1priaIsXLOYs3HV5oIEvHmUQJLs6T_-ug/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1priaIsXLOYs3HV5oIEvHmUQJLs6T_-ug/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1priaIsXLOYs3HV5oIEvHmUQJLs6T_-ug/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1priaIsXLOYs3HV5oIEvHmUQJLs6T_-ug/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1priaIsXLOYs3HV5oIEvHmUQJLs6T_-ug/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1priaIsXLOYs3HV5oIEvHmUQJLs6T_-ug/view?usp=sharing
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3 .  A D A P T A D A S

Recebidos podem ganhar um 
novo contexto nesse período, já 
que influenciadores estão: 

 
1. Com mais tempo disponível 
2. Precisando de assunto para 
produzir conteúdo 

!25

LINK PARA 
O FILME

https://drive.google.com/file/d/16Esgvqp3lPc_aZ3pKOJq7dvoOU7Hoz20/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/16Esgvqp3lPc_aZ3pKOJq7dvoOU7Hoz20/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/16Esgvqp3lPc_aZ3pKOJq7dvoOU7Hoz20/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/16Esgvqp3lPc_aZ3pKOJq7dvoOU7Hoz20/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/16Esgvqp3lPc_aZ3pKOJq7dvoOU7Hoz20/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/16Esgvqp3lPc_aZ3pKOJq7dvoOU7Hoz20/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/16Esgvqp3lPc_aZ3pKOJq7dvoOU7Hoz20/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/16Esgvqp3lPc_aZ3pKOJq7dvoOU7Hoz20/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/16Esgvqp3lPc_aZ3pKOJq7dvoOU7Hoz20/view?usp=sharing
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3 .  A D A P T A D A S

O post da Easynvest com Samy gerou bastante polêmica. Será 
mesmo a melhor hora pra investir?

!26

XP também não respeitou 
muito o contexto…
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4 .  
I N D I F E R E N T E S
Marcas que continuam com sua comunicação como se 
nada estivesse acontecendo (com a contribuição de 
creators ou não).  :(
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4 .  I N D I F E R E N T E S

A mesma campanha (que foi adaptada pela Dani Noce) aqui 
sem nenhuma menção ao contexto.

!28
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4 .  I N D I F E R E N T E S

Be Young e Quem Disse Berenice: segue o jogo!

!29
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4 .  I N D I F E R E N T E S

Pantene: Quarentena é perfeita para os cuidados com os 
cachos? Mas o conteúdo não foi relacionado.

!30
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4 .  I N D I F E R E N T E S

Newhair Caps: 
tutorial completo sem 
menção à 
quarentena.

!31

LINK PARA 
O FILME

https://drive.google.com/file/d/1Zp7fbWCncIihF_XdLNGfJN8swOPiTT5g/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1Zp7fbWCncIihF_XdLNGfJN8swOPiTT5g/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1Zp7fbWCncIihF_XdLNGfJN8swOPiTT5g/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1Zp7fbWCncIihF_XdLNGfJN8swOPiTT5g/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1Zp7fbWCncIihF_XdLNGfJN8swOPiTT5g/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1Zp7fbWCncIihF_XdLNGfJN8swOPiTT5g/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1Zp7fbWCncIihF_XdLNGfJN8swOPiTT5g/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1Zp7fbWCncIihF_XdLNGfJN8swOPiTT5g/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1Zp7fbWCncIihF_XdLNGfJN8swOPiTT5g/view?usp=sharing
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A U T O  
E S T I M A  
E  S A Ú D E  
F I N A N C E I R A
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C O N F I N A M E N T O ,  
S O B R E C A R G A ,  
A U T O C U I D A D O  
E  O  F U T U R O  
Além da imediata constatação de 
que a combinação home office + 
crianças sem aulas trouxe ainda 
mais sobrecarga de trabalho para 
as mulheres, outras discussões 
devem emergir nesse contexto.

Enxurrada de memes sobre o 
trabalho remoto com crianças 

em casa (estamos rindo, mas é 
de nervoso)

1. A importância do autocuidado 
para levantar a autoestima 
nesse período.  

2. As preocupações reais com o 
trabalho e renda - imediatas 
para os profissionais 
autônomos e incerto mesmo 
para quem tem renda fixa mas 
corre o risco de perder o 
emprego. 

M A R C A S  A T E N T A S  À  E S S A S  
D I S C U S S Õ E S  P O D E M  O F E R E C E R  

C O N T E Ú D O  E M P Á T I C O  E  
P E R T I N E N T E .
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T E M  
C A M I N H O  
C E R T O ?

?
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Acreditamos que muitas marcas tem potencial para atuar de 
forma protagonista, relevante socialmente e causando 
impacto real. No entanto, o que observamos é que as 
lideranças ainda estão analisando os impactos financeiros, 
administrando o trabalho remoto e deixando para os times 
de marketing e comunicação o desafio de se posicionar. 

E N T E N D A  S E U S  
L I M I T E S

P L A Y  B I G  
O R  P L A Y  S A F E

Dentro desse contexto, adotar um 
posicionamento "seguro" significa também 
ser menos relevante e ter menor 
visibilidade, muito conteúdo BOM está 
sendo produzido e ofertado nesse período 
por criadores de conteúdo, veículos, 
escolas e todo tipo de plataforma, o 
conteúdo da sua marca (que muitas vezes 
tem cara só de propaganda mesmo), está 
competindo com eles.  

Soma-se a isso, o fato de que boa parte da 
atenção da audiência está voltada para as 
notícias (o que é natural dado o ineditismo 
de tudo o que está acontecendo).
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Para alguns segmentos a comunicação realmente está mais 
limitada: turismo, lazer, cultura, vida noturna… É hora de 
planejar a retomada? Talvez.  
Mas independente do segmento, considere a possibilidade de 
não deixar passar em branco esse momento e de investir 
tempo em alternativas para se fazer útil para o consumidor, 
para a sociedade e para seu negócio.

A D A P T E  
N Ã O  C A N C E L E

1. NÃO SEJA 
OPORTUNISTA

2. OFEREÇA AJUDA  
E CONFORTO

3. AJUDE PESSOAS 
COM AS NOVAS 
DEMANDAS 

4. DISTRAIA E FAÇA 
AS PESSOAS RIREM

E se precisar de ajuda, 
fale com a gente! :-)



S O B R E  A  Y O U P I X :  
C O N S U L T O R I A  
D E  N E G Ó C I O S   
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E C O N O M Y

L E I T U R A :  2 5 M I N 2 5 / 0 3  |  2 0 2 0

Com 14 anos de atuação no mercado, a YOUPIX se tornou o 
principal hub de conexões e negócios para o mercado de conteúdo, 
influência e entretenimento digital do país. Como Thought Leader 
deste mercado, a YOUPIX é reconhecida como a maior autoridade 
na área, fazendo com que seu expertise seja solicitado por todos os 
stakeholders que atuam no setor. 

O Marketing de Influência tem ganhado cada vez mais relevância no 
plano de comunicação das empresas mas, por ser uma modalidade 
nova e em constante mudança e crescimento, ainda traz desafios e 
questionamentos e tende a ser resolvido no plano tático. 

Nossa consultoria é uma das formas mais assertivas de passar a 
realizar um trabalho estratégico, já que entendemos os desafios de 
negócio e comunicação da empresa e oferecemos soluções para 
atingi-los através dessa disciplina. 

Além disso, produzimos e compartilhamos muitos materiais como 
esse, por isso, fique de olho nas nossas redes para saber das 
novidades ou se cadastre na nossa newsletter [YOUPIX Ideas]  
através desse link.

http://youpixhub.rds.land/youpixideas?utm_campaign=youpix_ideas_-_23052019&utm_medium=email&utm_source=RD+Station
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